
(+48) 22 457 30 95 | ul. Postępu 14 | 02-676 Warszawa  

www.wenet.pl | kontakt@wenet.pl

https://posir.pszczyna.pl/
2026-04-08 08:39

Ocena: 65%

Średni wynik - Twoja witryna jest w niezłej kondycji, ale wciąż jest sporo rzeczy do zoptymalizowania!

Nasza analiza elementów składowych strony wykazała, że wciąż częściowo nie spełnia ona wszystkich 
podstawowych wymagań jakościowych wyszukiwarki, oraz bazowych zasad optymalizacyjnych, niezmiernie 
ważnych zarówno dla podniesienia rankingu strony - jak i z punktu widzenia zwykłego użytkownika.

Tzw. roboty skanujące zasoby sieci mogą mieć problemy z odnalezieniem, odczytaniem i interpretacją 
niektórych bardzo ważnych informacji, które pomogłyby umiejscowić Twoją witrynę wyżej w rankingu i 
sprawić, aby była ona promowana ze względu na spełnienie aktualnie obowiązujących standardów 
jakościowych.

Warto poprawić ten wynik - jeśli nie jesteś w stanie dokonać profesjonalnej optymalizacji technicznej we 
własnym zakresie - skontaktuj się z nami za pomocą formularza.

Pomożemy Twojej witrynie i sprawimy, że będzie spełniała wszystkie najważniejsze wymogi Google!

 

sukces: 22

ostrzeżenia: 7

błędy: 8

https://wenet.pl/
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Informacje ogólne

Parametry techniczne, wiek domeny oraz położenie serwera to obszary z istotnym wpływem na widoczność 
strony WWW w wyszukiwarce.

posir.pszczyna.pl

Prawidłowo dobrana i przyjazna użytkownikowi domena powinna być możliwie najkrótsza, nie 
powinna zawierać więcej niż jednego myślnika oraz najlepiej jeśli kojarzy się z przedmiotem 
działalności firmy - lub ewentualnie zawiera główną frazę kluczową. Rodzaj domeny oraz jej nazwa 
nie mają wpływu na postrzeganie witryny przez wyszukiwarkę, ale mogą pomóc użytkownikom.

IP v4: 185.135.90.62  
IP v6: brak danych

Adres IP nie jest "numerem rejestracyjnym" komputera – nie identyfikuje jednoznacznie fizycznego 
urządzenia – może się dowolnie często zmieniać (np. przy każdym wejściu do sieci Internet) jak 
również kilka urządzeń może dzielić jeden publiczny adres IP. Jest to numeryczne wyrażenie 
adresu Twojego serwera i witryny.
 
Z pomocą adresu IP można również ustalić fizyczne położenie serwera.

brak danych

Wiek domeny jest istotnym parametrem określającym jej wartość, pod warunkiem, że jej historia 
jest dobra i nie była naznaczona działaniami spammerskimi lub problemami technicznymi.
 
Dłuższa historia może oznaczać, że strona posiada wiele linków polecających. Jeśli była od 
początku pozycjonowana i optymalizowana konkurowanie z nią może być o wiele trudniejsze, niż 
ze stroną która ruszyła niedawno.

Polska (PL) 

   

   

   

   

Domena

IP

Wiek domeny

Geolokalizacja serwera



Jest to parametr czysto informacyjny. Geolokalizacja serwera jest jedynie ciekawostką i nie ma 
wpływu na SEO. Wiele współdzielonych, polskich hostingów ma wykupione serwery dedykowane 
za granicą.

tak

Favikona to z języka angielskiego favorites icon czyli ikona ulubionych. Jest to niewielki obrazek, 
który pojawia się przed adresem w polu adresowym przeglądarki internetowej oraz w jej 
otwartych zakładkach/kartach. Ikona ta ma postać grafiki o rozmiarach 16x16 lub 32x32 pikseli.
 
Posiadanie favicony zwiększa zaufanie do naszej witryny, poprawia jej odbiór wizualny (user 
experience) a także sprawia, że graficzny symbol jest lepiej zapamiętywany, a co za tym idzie - 
utożsamiany z naszą witryną lub marką.

brak danych

CMS to nic innego jak System Zarządzania Treścią (Content management System). Dobry, 
przyjazny wyszukiwarce CMS to nie tylko łatwiejsza obsługa codzienna serwisu, szybkość zmian i 
dodawania nowych treści - ale także i pewna techniczna przewaga witryny nad tymi 
projektowanymi indywidualnie, często bez wbudowanych dodatkowych funkcjonalności (jak 
mikroformaty, widgety, pluginy itp). CMS zazwyczaj daje także możliwość łatwiejszej i pełniejszej 
optymalizacji witryny pod kątem SEO.
 
Informacja: Jeśli w wyniku audytu widzisz komunikat o braku rozpoznanego systemu CMS, może 
oznaczać to że strona albo go nie posiada, albo jest to jakaś autorska technologia, nie ujęta w 
żadnym spisie ogólnym.

Przystępność dla robotów

Aby osiągnąć wysoką pozycję w Google, strona musi być właściwie przygotowana pod względem SEO. 
Warto sprawdzić to, w jaki sposób robot Google widzi stronę, aby wprowadzić na niej korzystne zmiany. Dzięki 
nim strona będzie bardziej przystępna dla robotów wyszukiwarki, a co za tym idzie – także dla potencjalnych 
klientów.

   

   

          

Obecność favicon

CMS

Widoczność/indeksowanie strony



 

Aby strona mogła pojawić się w wynikach wyszukiwania, niezbędna jest jej wcześniejsza 
indeksacja - czyli  zapisanie w bazie wyszukiwarki danych o stronie internetowej. Domeny, które 
nie pozwalają na indeksowanie swojej zawartości zwyczajnie nie są brane pod uwagę w wynikach 
wyszukiwania.
 
Zablokowane indeksowanie to całkowite wyeliminowanie witryny z gry!

Jeśli powyższe przekierowanie nie jest ustawione poprawnie, to www.strona.pl i strona.pl, w 
interpretacji wyszukiwarki, to dwie osobne domeny a zarazem kopie treści. Niepoprawne 
przekierowania znacząco wpływają na atrakcyjność Twojej witryny dla robotów Google. Jeśli Twoja 
domena www/bez www nie przekierowuje na jeden adres (do wyboru) - należy to koniecznie 
poprawić!

Dokument Index.php lub Index.html to zazwyczaj nic innego jak strona główna serwisu, która 
znajduje się na domenie głównej i tam powinno przekierowywać zapytanie typu 
www.strona.pl/index.php. Jeśli tak się nie dzieje i możemy wywołać taki adres w przeglądarce, 
oznacza to, że mamy do czynienia z kopią treści oraz obniżeniem wartości serwisu w oczach 
wyszukiwarki. Taki błąd powinien zostać poprawiony w procesie optymalizacji.

widoczność strony dla wyszukiwarki - dyrektywy:

meta robots

x-robots-tag

robots.txt

          

posir.pszczyna.pl  www.posir.pszczyna.pl

          

posir.pszczyna.pl/index.php  posir.pszczyna.pl

posir.pszczyna.pl/index.html  posir.pszczyna.pl

          

185.135.90.62  posir.pszczyna.pl

Przekierowanie WWW / bez WWW

Przekierowanie index.php / index.html

Przekierowanie adresu IP na domenę



Każdy zasób w sieci może zostać wywołany przez przyporządkowany mu adres IP, czyli ciąg cyfr 
oddzielonych kropkami.  
Przekierowanie adresu IP na stronę główną jest częścią ważnego procesu ustalenia adresu 
kanonicznego - czyli podobnie jak przy przekierowaniu www/bez www, chodzi tu o uniknięcie 
możliwości wyświetlenia strony www po jej adresie IP. Takie zapytanie powinno nas przekierować 
na naszą stronę główną.  
To ostatni krok do idealnego porządku z przekierowaniami w obrębie domeny.
 
Uwaga: przekierowanie adresu IP często może być niemożliwe ze względu na możliwości serwera 
lub fakt posiadania kilku stron www na jednym adresie.

Certyfikat SSL jest protokołem sieciowym zapewniającym ochronę wymiany danych drogą 
elektroniczną. Został przyjęty jako standard szyfrowania na stronach WWW. W 2014 roku Google 
oficjalnie podał do informacji korelację między certyfikatem SSL a pozycją w organicznych wynikach 
wyszukiwania. Od października 2017 roku przeglądarka Google Chrome™ informuje, że połączenie 
ze stronami niezabezpieczonymi certyfikatem SSL jest niebezpieczne, a od stycznia 2017 roku 
Google zaleca implementację certyfikatu SSL na wszystkich stronach WWW. Reasumując, certyfikat 
SSL informuje roboty wyszukiwarki oraz użytkownika o bezpieczeństwie wymiany informacji, co 
może przełożyć się na większe zaufanie do strony WWW oraz idącej za tym konwersji.

tak

Domena poprawie zoptymalizowanego serwisu powinna być przekierowana do protokołu HTTPS. 
Kody oznaczające przekierowania zaczynają się od cyfry 3. Wyróżniamy przekierowania:

301 – przekierowanie stałe,

302 – przekierowanie tymczasowe.

Przekierowanie 301 / 302 jest wyjątkowo istotne w SEO, ponieważ wskazuje robotom Google, jak 
mają zaindeksować stronę. Przekierowanie przekazuje moc linków kierujących ze starej strony na 

          

ważność certyfikatu: aktualna

data wygaśnięcia certyfikatu: 2026-06-21

podmiot wystawiający certyfikat: E7

zasoby pobierane po https: tak

          

Certyfikat SSL

Przekierowanie na HTTPS



nową i gwarantuje, że pozycja w wyszukiwarce nie obniży się w wyniku przeniesienia strony pod 
nowy adres.
Warianty:

Porażka: Brak przekierowania – zalecana optymalizacja.

Ostrzeżenie: Przekierowanie z pętlą – rozważ optymalizację.

Sukces: Prawidłowe przekierowanie 301 / 302 – nie jest potrzebna optymalizacja.

Widoczność w AI Overviews

AI Overviews to generowane przez sztuczną inteligencję podsumowania odpowiedzi, które 
pojawiają się na górze wyników wyszukiwania Google. Zawierają skrócone wyjaśnienie tematu 
oraz linki do stron internetowych, z których AI korzystała jako źródeł.

Jeśli Twoja strona pojawia się jako jedno ze źródeł w AI Overviews, Twoja marka może być 
widoczna jeszcze przed klasycznymi wynikami wyszukiwania. Dlatego obecność w AI Overviews 
staje się dziś jednym z kluczowych elementów widoczności firmy w internecie.

Niska widoczność
 
Treści z Twojej strony bardzo rzadko pojawiają się w odpowiedziach sztucznej inteligencji.
Może to oznaczać, że na stronie jest niewiele materiałów odpowiadających na pytania 
użytkowników albo konkurencja publikuje bardziej rozbudowane treści.
Warto wtedy skupić się na tworzeniu wartościowych artykułów, poradników i opisów usług.
Dobrze przygotowany content zwiększa szansę, że w przyszłości Twoja strona zacznie pojawiać się 
w odpowiedziach AI.

          

2
Oznacza, ile razy Twoja strona została wskazana jako jedno ze źródeł informacji w 
odpowiedziach AI.

          

3
Szacunkowa pozycja Twojej strony wśród źródeł wskazywanych w odpowiedziach AI.

Liczba cytowani w AI Overviews

Średnia pozycja w AI Overviews



Wysoka widoczność
 
Twoja strona znajduje się bardzo wysoko wśród źródeł wskazywanych przez AI.
Oznacza to, że algorytmy uznają Twoje treści za szczególnie wartościowe i często pokazują je jako 
jedno z głównych źródeł odpowiedzi.
To bardzo dobry wynik – Twoja marka może być jedną z pierwszych, które użytkownik zobaczy w 
wynikach wyszukiwania.
Warto utrzymywać wysoką jakość treści i regularnie je aktualizować.

Potencjał treści

POSiR Pszczyna

https://posir.pszczyna.pl/

Powiatowy Ośrodek Sportu i Rekreacji w Pszczynie

Wyniki wyszukiwania to pierwsze miejsce kontaktu z potencjalnym klientem, dlatego odpowiednia 
prezentacja strony WWW w wynikach wyszukiwania ma ogromny wpływ na CTR (ang. click through 
rate, współczynnik klikalności) w wynikach organicznych. Przy prezentacji strony warto zwrócić 
uwagę, aby tytuł oraz opis strony miały prawidłową długość, zachęcały użytkownika do kliknięcia, 
bądź odpowiadały jego potrzebom. Co więcej, w zależności od typu danych prezentowanych na 
stronie, można korzystać z opisów rozszerzonych. Odpowiedni ich dobór pozwoli zwiększyć 
wyniki osiągane przez stronę WWW.

 

Meta Title, czyli tytuł strony to jeden z najważniejszych elementów serwisu www, który jest 
skanowany przez roboty na samym początku ich drogi.
 
Tytuł strony będzie się wyświetlał w wynikach wyszukiwania Google. Powinien być unikatowy dla 
każdej podstrony oraz adekwatny do jej zawartości. Zalecana długość meta title to 56-65 znaków.\

   

          

liczba znaków: 14

tytuł:

POSiR Pszczyna

Podgląd w wynikach Google

Meta Title



 
Pamiętaj, aby zawierał on ważne dla witryny frazy kluczowe, jednak nie powtarzane zbyt często i 
w nienaturalny sposób.

 

Meta Description, czyli opis strony to po Meta Title drugi najważniejszy element optymalizacyjny, 
który podobnie jak tytuł, powinien być unikatowy dla każdej podstrony, określać jej zawartość oraz 
zawierać słowa kluczowe. Podobnie jak title, może się wyświetlać w wynikach wyszukiwania. 
Zalecana długość meta opisu to maksymalnie 160 znaków.
 
Tu również należy pamiętać o naturalnym i zbilansowanym doborze fraz kluczowych ważnych dla 
serwisu.

brak

Jest to meta tag, którego rola w wyświetlaniu strony w wynikach wyszukiwania została 
wykluczona. Od kilku lat nie jest brany pod uwagę przez wyszukiwarkę Google. Uwzględniając 
meta keywords na stronie dajemy konkurencji wgląd we frazy, na które dana witryna ma się 
pojawiać w wynikach wyszukiwania przez co możemy paść ofiarą tzw. scrapowania danych. 
 
Zaleca się usuwanie tagu meta keywords z kodu strony.

 

Text to HTML ratio, czyli stosunek ilości treści do kodu strony określa jej treść widoczną w 

          

liczba znaków: 48

opis:

Powiatowy Ośrodek Sportu i Rekreacji w Pszczynie

          

          

współczynnik: 4%

gdzie:

tekst: 3 372 B
HTML: 78 723 B

Meta Description

Meta Keywords

Stosunek treści do kodu



przeglądarce, w odniesieniu do ilości kodu strony, który odpowiada za poprawne jej wyświetlanie. 
Wskazane jest, żeby ten współczynnik był jak najwyższy. Można zredukować kod strony 
wykorzystując zewnętrzne pliki CSS i JavaScript lub rozbudowywać treść poprzez copywriting SEO.
 
Serwisy www, które stosunek treści do kodu mają niższy niż 10% nie są wartościowe z punktu 
widzenia wyszukiwarki. Optymalny wynik dla tego parametru zaczyna się od 25%.

Liczba słów i znaków w serwisie jest parametrem nawiązującym do text to html ratio. Warto 
wiedzieć czym dysponujemy, aby lepiej zaplanować ewentualne działania copywriterskie.
 
Pamiętaj, że wyszukiwarka czyta, nie ogląda!

 

          

statystyki:

słów: 378
znaków: 3 210

          

liczba nagłówków:

H1: 0
H2: 14
H3: 20

lista nagłówków:

 H2: Accessibility Bar

 H2: Aktualności

 H2: Najbliższe wydarzenia

 H2: Nasze obiekty

 H2: Aktywności sportowe

 H2: Ligi

 H2: UKS Centrum

 H2: Współzawodnictwo

 H2: Zajęcia na hali

 H2: POSiR Pszczyna

...

Liczba słów i znaków

Nagłówki H1, H2, H3



Nagłówki są ważnym elementem struktury strony, które podobnie jak meta dane dostarczają 
robotom wyszukiwarki informacje dotyczące tematyki serwisu. Na każdej podstronie powinien 
występować 1 unikatowy nagłówek H1 z treścią adekwatną do zawartości danej podstrony, oraz 
jeśli to możliwe minimum 1 nagłówek H2 (tzw. śródtytuł).
 
Nagłówki H3 świadczą o urozmaiconej treści i dopracowanej konstrukcji serwisu i również warto, 
aby się znalazły w
 
Należy pamiętać, aby nagłówki zawierały ważne dla serwisu słowa kluczowe.

Ważność stosowania nagłówków H1, H2 i H3 została opisana powyżej.  
Na każdej podstronie powinien występować 1 unikatowy nagłówek H1 z treścią adekwatną do 
zawartości danej podstrony, oraz jeśli to możliwe minimum 1 nagłówek H2 (tzw. śródtytuł). 
Nagłówki H3 świadczą o urozmaiconej treści i dopracowanej konstrukcji serwisu i również warto, 
aby się znalazły w tekście.
 
Co jednak równie istotne, w nagłówkach H nie powinna występować kopia treści, czyli unikamy 
stosowania tych samych zdań, zduplikowanych w H1, H2 czy H3.

tak

Pogrubienia służą wyróżnieniu najważniejszych zagadnień w treści. Dzięki nim tekst staje się 
przejrzysty i przyjazny użytkownikowi. Wyróżnienia w treści pomagają odbiorcy poruszać się po 
stronie w poszukiwaniu informacji. Harmonijny tekst zachęca użytkownika do zapoznania się z 
ofertą i pozostania na stronie, co może mieć korzystne przełożenie na współczynnik odrzuceń.
 
Urozmaicony i ostylowany tekst jest także sygnałem dla wyszukiwarki o dopracowanej zawartości 
serwisu.

słowa kluczowe 
(1-członowe) Wystąpienia Współczynnik w tytule w opisie w H1 w H2

pszczyna 9 2.38%

boisko 7 1.85%

          

nagłówki są unikatowe

          

   

Unikalność nagłówków H1, H2 i H3

Pogrubienia w tekście

Nasycenie słowami kluczowymi



sportu 6 1.59%

posir 5 1.32%

pszczynie 5 1.32%

 

słowa kluczowe 
(2-członowe) Wystąpienia Współczynnik w 

tytule
w 

opisie
w 

H1
w 

H2

wokół zbiornika 2 0.53%

nordic walking 2 0.53%

powiatowy 
ośrodek 2 0.53%

walking wokół 2 0.53%

xiii nordic 2 0.53%

 

słowa kluczowe 
(3-członowe) Wystąpienia Współczynnik w 

tytule
w 

opisie
w 

H1
w 

H2

xiii nordic walking 2 0.53%

nordic walking wokół 2 0.53%

hali powiatowego 
ośrodka 2 0.53%

walking wokół 
zbiornika 2 0.53%

ligi siatkówki 
pszczyna 1 0.26%

Wersja mobilna

Mobilna wersja strony to kwestia priorytetowa z uwagi na stały wzrost zarówno użytkowników telefonów 
komórkowych, jak i ruchu mobilnego. Jeśli Twoja strona będzie w pełni responsywna, dynamicznie 
dostosowująca się do różnych rozdzielczości ekranów smartfonów i tabletów, to ułatwisz potencjalnym 
klientom dostęp do Twojej oferty, a robotom Google jej poprawne zaindeksowanie.

brak danych

Czy wiesz, że od 21 kwietnia 2015 tzw. responsywność (RWD - Responsive Web Design) to jeden 

          Zgodność z urządzeniami mobilnymi



z czynników rankujących uznawanych oficjalnie przez algorytm Google? Chodzi tu o nic innego, jak 
to, czy Twój serwis internetowy wyświetla się poprawnie na smartfonach i tabletach.
 
Google bardzo przywiązuje do tego wagę, gdyż stale rośnie liczba zapytań do wyszukiwarki właśnie 
z urządzeń przenośnych - w Polsce, w 2015 roku to już nieco ponad 15%.  
Jeśli Twoja strona nie będzie dostosowana do tych urządzeń, będziesz tracić na starcie.
 
Pamiętaj również, że obecność technologii Flash (nawet na stronie, która posiada RWD) to także 
gwarantowane problemy z wyświetlaniem się tych elementów na tabletach i smartfonach.  
Jeśli więc Twój serwis w głównej mierze opiera się na animacji - warto zastanowić się nad jego 
przebudową, co niejednokrotnie jest inwestycją, która się szybko zwraca!  
Jeśli masz wątpliwości względem wyniku tego kryterium, pamiętaj że zawsze decydujący głos ma 
narzędzie testujące Google: https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

Meta tag viewport określa sposób wyświetlania strony na urządzeniach mobilnych, czyli 
pozwala ustawić opcje skalowania, w tym także domyślne przybliżenie tekstu, grafik i całego 
serwisu, gdy wyświetlamy je na małym ekranie - takim jak nasz smartfon czy tablet.
 
W czasach, gdy responsywność jest brana pod uwagę w rankingu Google, korzystanie z 
rozwiązań przyjaznych wyszukiwarce może dać nam przewagę nad konkurencją, która na przykład 
nie posiada tego znacznika.
 
Meta Viewport jest ściśle powiązany z przystosowaniem strony do poprawnego wyświetlania 
na urządzeniach mobilnych, które sprawdza również ten audytor.

Strona powinna być dostosowana do wymogów technicznych urządzeń mobilnych. Jedną z 
najważniejszych cech wersji mobilnej witryny jest jej czas ładowania na urządzeniach, którym jest 
dedykowana. Wskazane jest, aby był jak najkrótszy. Użytkownik, który poszukuje informacji w 
Internecie potrzebuje szybkich i prostych rozwiązań. Długi czas ładowania strony uniemożliwia mu 
dotarcie do informacji, które są mu potrzebne. Wyświetlanie strony można usprawnić 
przygotowując jej wersję mobilną z przyjazną dla użytkownika nawigacją, także ograniczając do 
minimum elementy graficzne.
 
Pamiętaj, prawie połowa Polaków korzysta ze smartfonów, a wyszukiwania mobilne stanowią 
coraz większy procent ruchu w wyszukiwarkach!

          

tak

          

ocena: 64/100

Meta Viewport

Szybkość ładowania strony na urządzeniach 
mobilnych

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/


Szybkość strony

Szybkość strony, jej wydajność, to jeden z ważnych parametrów ocenianych przez roboty Google, mający 
wpływ na widoczność w Internecie. Jeśli strona wolno się ładuje, to może to wywierać negatywny wpływ na 
pozycje w wynikach wyszukiwania. Żaden użytkownik nie pozostanie na stronie, jeśli będzie ładować się ona 
dłużej, niż kilka sekund.

wartość: słaby

LCP: 5.9 sec (słaby)

FID: 88 ms (dobry)

CLS: 0 (dobry)

Core Web Vitals (CWV) to nowy wskaźnik Google pokazujący aspekty związane z User Experience 
(UX), czyli "doświadczeniem użytkownika". W kontekście CWV UX dotyczy m.in. takich kategorii jak: 
ładowanie (Loading), interaktywność (Interactivity) i stabilność wizualna (Visual Stability) strony 
internetowej.
 
Każdą z kategorii obejmuje jeden wskaźnik: ładowanie – LCP (Lagrest Contentful Paint), 
interaktywność – FID (First Input Delay) oraz stabilność wizualna – CLS (Cumulative Layout Shift).
 
LCP (największe wyrenderowanie treści) to wskaźnik pokazujący szybkość ładowania strony.

Twoja strona ładuje się szybko – nie jest potrzebna optymalizacja.

Twoja strona ładuje się zbyt wolno – rozważ optymalizację.

Twoja strona ładuje się bardzo wolno – zalecana optymalizacja.

FID (opóźnienie przy pierwszym działaniu) to wskaźnik pokazujący interaktywność danego adresu. 
Interaktywność należy rozumieć jako czas od rozpoczęcia ładowania witryny do momentu, w 
którym jest ona w pełni gotowa do użytku (interaktywna).

Twoja strona jest od razu gotowa do działania – nie jest potrzebna optymalizacja.

Twoja strona wymaga czasu, by była gotowa do działania – rozważ optymalizację.

Twoja strona wymaga czasu, by była gotowa do działania – zalecana optymalizacja.

CLS (skumulowane przesunięcie układu) to wskaźnik pokazujący stabilność wizualną w kontekście 
układu strony. Polega na wskazaniu liczby przesunięć widocznych podczas ładowania adresu (z 
wyłączeniem przesunięć spowodowanych przez użytkownika).

Twoja strona jest stabilna wizualnie – nie jest potrzebna optymalizacja.

Twoja strona jest niestabilna wizualnie – rozważ optymalizację.

Twoja strona jest bardzo niestabilna wizualnie – zalecana optymalizacja.

          Core Web Vitals



Szybkość ładowania strony ma pośrednie znaczenie dla widoczności serwisu w wynikach 
wyszukiwania. Związana jest m.in. z doświadczeniami użytkowników odwiedzających stronę. Gdy 
strona ładuje się za długo, użytkownik nie będzie przechodził na kolejne jej podstrony, nie uda mu 
się również uzyskać informacji, których szukał lub zanim wykona wymaganą akcję na stronie, 
zrezygnuje z niej i opuści stronę, co stanowczo podniesie współczynnik odrzuceń. Optymalny czas 
ładowania strony powinien się zamykać w okolicach 1-1,5 sekundy.

Rozmiar serwisu jest wyrażany w KB (Kilobajty). Mimo, iż na przestrzeni ostatnich 3 lat waga stron 
wzrosła średnio 1.5 raza, to wciąż zasada "im mniej tym lepiej" ma swoje zastosowanie.
 
Wielkość strony ma wpływ na czas jej ładowania, a tym samym na jej ogólną ocenę przez 
wyszukiwarkę. Zbyt wolno ładująca się strona zniechęca także użytkowników.
 
Jeśli to możliwe, staraj się, aby Twój serwis nie odstawał od światowych standardów - czyli ~500KB.
 
Wskazówka: jeśli posiadasz duże zdjęcia bądź "ciężkie" animacje postaraj się zmniejszyć ich 
rozmiar. 
Duże serwisy internetowe zazwyczaj nie mają możliwości zmieszczenia się w powyższych 
standardach, co nie jest rozpatrywane jako błąd.

Liczba żądań HTTP to nic innego jak liczba zapytań, na które musi "odpowiedzieć pozytywnie" 
Twoja witryna internetowa przeglądarce internetowej, abyś ją mógł oglądać poprawnie.  
Jeśli weźmiemy pod uwagę pewne elementy składowe serwisu www, takie jak arkusze styli CSS, 
grafikę, skrypty Java itp, to szybko przekonamy się, że im mniej tych zapytań będzie musiało mieć 
miejsce - tym szybciej serwis wyświetli się na Twoim ekranie. 
Różne przeglądarki mają dodatkowo różne limity - przykładowo IE9 - 6, IE10 - 8, Firefox - 6, Chrome 
- 6, Safari - 4. 
Jest to istotny, acz niekiedy trudny w poprawie czynnik, który wpływa na parametr page speed. 
Jeśli Twoja witryna nie radzi sobie na tej płaszczyźnie - skontaktuj się z nami, pomożemy.

Analiza kodu HTML

          

ocena: 70/100

          

rozmiar: 9 095 kB

          

liczba żądań: 55

Prędkość ładowania strony

Rozmiar strony

Liczba żądań HTTP



Nawet perfekcyjna pod względem wizualnym strona WWW wymaga perfekcyjnego przygotowania pod 
względem technicznym. Warto, aby cały proces optymalizacji technicznej przebiegał pod nadzorem specjalisty 
dbającego o zwiększanie widoczności strony w Internecie. Ważna jest poprawnie zaprojektowana architektura 
informacji, wpływająca na użyteczność serwisu (UX) oraz indeksację z uwagi na aktualne wytyczne SEO.

nie

Animacja Flash umożliwia zaprojektowanie efektownych graficznie rozwiązań, które wzbogacają 
estetycznie stronę. Niestety dla wyszukiwarki jest to technologia nieprzyjazna i mało 
wartościowa, ponieważ zazwyczaj nie idzie w parze z tekstem pisanym. Zastosowanie Flash 
wydłuża także czas ładowania strony, ponieważ animacje zajmują dużo miejsca, a prawidłowe 
wyświetlanie strony wymaga załadowania całego pliku.
 
Warto także pamiętać, że prawie połowa z nas korzysta z urządzeń mobilnych, których 
większość niestety nie obsługuje Flasha.
 
Jeśli więc Twój serwis w głównej mierze opiera się na animacji - warto zastanowić się nad jego 
przebudową, co niejednokrotnie jest inwestycją, która się szybko zwraca!

nie

Ramki to bloki na stronie, w które wczytywana jest określona treść. Roboty wyszukiwarek nie 
pobierają z tych obszarów żadnych informacji. Często także utrudniają szybkie załadowanie całej 
zawartości strony. Jeśli chciałbyś, aby Twoje zasoby były w pełni indeksowane - upewnij się, że nic 
nie jest umieszczone w ramkach.
 
Wskazówka: Bardzo często wtyczki społecznościowe (np. Facebook lub mapy Google) korzystają 
właśnie z tego rozwiązania. W tym wypadku nie jest to postrzegane negatywnie. Dodatkowo, nasz 
audytor rozpoznaje takie sytuacje, nie traktując ich jako błąd.

 

Plik robots.txt służy do poinformowania robotów wyszukiwarek, które odpowiadają za analizę 
naszej witryny, na które pliki lub katalogi nie powinny zwracać uwagi oraz nie powinny ich 
indeksować.
 
Plik ten powinien także wskazywać bezpośrednią ścieżkę do sitemap.xml.

          

          

          

tak (robots.txt)

Dyrektywa sitemap: tak

Obecność technologii Flash

Obecność ramek

Plik robots.txt

https://posir.pszczyna.pl/robots.txt


Plik sitemap.xml jest specjalnie tworzoną mapą - listą adresów dostępnych w naszym serwisie. Jest 
to plik pomagający wyszukiwarce Google (korzystają z niego również roboty innych wyszukiwarek 
np. Yahoo czy Bing) w szybszym i sprawniejszym indeksowaniu podstron naszej witryny.
 
Sitemap.xml jest swego rodzaju nawigacją dla robotów, które szybciej i sprawniej mogą poruszać 
się po zasobach strony.
 
Sitemap.xml powinien być także zgłoszony do Google Webmaster Tools - jeśli nie wiesz jak to 
zrobić, skontaktuj się z nami.

 

 

Opisy alternatywne, czyli tzw. ALT-y dodane do obrazków pozwalają robotom wyszukiwarek na 
lepsze zrozumienie zawartości strony, co sprzyja indeksowaniu witryny. Dzieje się tak, ponieważ 
roboty nie potrafią rozpoznać zawartości grafik i szukają ich opisów alternatywnych. W 
przypadku nie wyświetlenia się obrazka na stronie (często z przyczyn technicznych) użytkownik 
widzi opis alternatywny, adekwatny do tego, co zawiera grafika.
 
Ważne, aby ALTy grafik w serwisie również zawierały frazy kluczowe.

tak

          

tak (sitemap.xml)

          

liczba obrazków (błędne / wszystkie): 24/30

błędne obrazki:

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2021/10/posirlogojpg-1.jpg

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2022/03/dostepnosc.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/03/slider-nw.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/02/LS2026_www.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/03/slider-nw.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/02/LS2026_www.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/03/slider-nw.png

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/04/IMG_8859.jpg

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/04/POSiR_Wielkanoc_2026_front-0
02-scaled.jpg

https://posir.pszczyna.pl/wp-content/uploads/2026/03/IMG_1951.jpg

          

Plik sitemap.xml

Atrybut ALT przy grafikach

Użycie inline CSS

https://posir.pszczyna.pl/sitemap_index.xml


Arkusz styli CSS to zbiór zasad, który określa jak i gdzie mają się wyświetlać poszczególne 
elementy witryny, takie jak obrazy, czcionki, kolory itp.  
Jeśli te zasady spisane są w jednym miejscu (właśnie we wspomnianym arkuszu styli) - dobra 
robota! 
Jeśli zaś poszczególne elementy witryny są "ostylowywane" w tzw. twardym kodzie strony, czyli 
przykładowo informacja o sformatowaniu danego tekstu nie jest pobierana z arkusza styli - tylko 
dopisana ręcznie zaraz obok tekstu (znaczniki styli są niewidoczne dla użytkownika, można je 
podejrzeć w źródle strony), to zwiększamy ilość kodu (obniża się text to html ratio), zaburzamy 
tzw. semantykę kodu - a przede wszystkim dajemy znać wyszukiwarce, że nie jest to w pełni 
profesjonalna i technicznie poprawna witryna internetowa. 
Style CSS użyte w kodzie należy przenosić do arkusza styli - a używać jedynie odwołań do nich, co 
jest powszechnie stosowaną i poprawną techniką docenianą przez Google.

Mikroformaty i Mikrodane są specyficznymi znacznikami w kodzie, które zostały ustandaryzowane 
przez organizację Schema.org i pomagają wyszukiwarkom rozpoznawać ważne dane zawarte na 
stronach internetowych, lepiej je interpretować i dzięki temu dostarczać wyczerpujące wyniki 
wyszukiwania.
 
Dodatkowo dane objęte mikroformatami mogą pojawiać się w tzw. rich snippets czyli fragmentach 
rozszerzonych w wynikach wyszukiwania wzbogacając wyniki o np. dane personalne szukanej 
osoby lub ceny produktów zawartych na stronie. Oznaczenie geolokalizacji może z kolei wspomóc 
widoczność strony w wynikach lokalnych.

Doctype: HTML 5

Doctype umieszcza się na samym początku kodu źródłowego strony (w szczególności przed 
znacznikiem <html>) i informuje on przeglądarkę której wersji HTML lub XHTML używa 
wczytywana właśnie strona.  
Co ciekawe, ten znacznik nie posiada znacznika zamykającego, i musi być zawsze pisany dużymi 
literami.
 
Deklaracja Doctype nie jest wymagana (chyba że kodowanie znaków w dokumencie jest inne niż 
UTF-8 i UTF-16, wtedy powinna wystąpić), ale zdecydowanie zaleca się jej stosowanie ze względu 
na transparentność dokumentu i kolejną wskazówkę dla robotów wyszukiwarki, z czym aktualnie 
ma do czynienia.

          

  Mikrodane

  Mikroformaty

  RDFa

          

Mikroformaty

Doctype

http://www.w3schools.com/tags/tag_doctype.asp


język: pl-PL

Zdefiniowanie języka, jakim posługuje się witryna jest istotne z punktu widzenia 
międzynarodowych wyszukiwań, planowania kampanii reklamowych na rynki zagraniczne oraz 
określania poprawności kodu strony. Każdorazowo powinien on być określony na samym początku 
budowy serwisu.

kodowanie: utf-8

Kodowanie to zbiór znaków właściwych dla danego języka strony kodowej użytego w serwisie. 
Jeśli posłużono się znakami spoza palety znaków podstawowych, a nie określono kodowania dla 
całego zbioru, użytkownik może mieć problem z odczytaniem treści umieszczonych na stronie. Ten 
sam problem zdiagnozuje wyszukiwarka. Jeśli tak będzie to należy to poprawić!

Przeglądarka internetowa nie zawsze ujawni błędy w konstrukcji serwisu, natomiast błędna 
składnia może utrudniać przeszukiwanie dokumentów przez roboty wyszukiwarki.  W3C Validator 
umożliwia sprawdzenie witryny pod kątem nieprawidłowości w jej strukturze, posiadając wszystkie 
aktualne wytyczne jakościowe. Błędy w kodzie należy poprawić, aby serwis był bardziej 
wartościowy.
 
Jeśli nie czujesz się na siłach, aby nanieść te poprawki we własnym zakresie - skontaktuj się z 
nami.

Analityka

Narzędzia analityczne pozwalają na bieżące śledzenie statystyk ruchu, dokonywanie analiz trendów i 
zachowań Twoich klientów. Na podstawie wniosków analitycznych możliwe są dalsze działania usprawniające 
skuteczność pozyskiwania wartościowego ruchu z Internetu.

 

          

          

          

błędów: 21 (raport)

          

kod jest zainstalowany

Określenie języka strony

Określenie rodzaju kodowania

Liczba błędów w kodzie wg w3c validator

Kod Google Analytics

http://validator.w3.org/
https://validator.w3.org/nu/?doc=https://posir.pszczyna.pl/


 

Google Analytics to narzędzie służące do monitorowania ruchu na stronie, źródeł tego ruchu oraz 
wszelkich statystyk dotyczących odwiedzin naszej witryny przez internautów.
 
Dzięki Google Analytics możemy sprawdzić ilu użytkowników odwiedza naszą stronę w określonym 
czasie, które podstrony są najbardziej popularne, na jakich urządzeniach następują połączenia ze 
stroną. Mamy także wgląd do wielu innych parametrów, które pozwalają na lepsze poznanie osób 
odwiedzających naszą witrynę.
 
Analiza tych statystyk jest niezmiernie ważna z punktu widzenia zarówno marketingu jak i 
możliwości reagowania na ewentualne spadki.
 
Serwisy, które mają podpięty kod analityczny są także nieco bardziej wiarygodne dla wyszukiwarki.

Google Remarketing ułatwia dotarcie do użytkowników, którzy już odwiedzili Twoją witrynę. 
Znając odbiorców swoich usług można przygotować szyty na miarę komunikat, który będzie 
podążał za internautą, a Twojej firmie pozwoli zrealizować określony cel sprzedażowy. Kampanie 
remarketingowe mogą również wzmocnić rozpoznawalność Twojej firmy w sieci.

Facebook Pixel pozwala dobrze poznać swoją grupę docelową. Dzięki pikselowi Facebooka można 
poznać, jakie działania użytkownicy wykonują na stronie WWW i z jakich urządzeń korzystają. 
Analityka Facebooka różni się od Analityki Google tym, że opiera się o profile użytkowników. 
Pozwala to skuteczniej trafić do odbiorcy działań marketingowych. Dzięki narzędziu od Facebooka 
można trafić do nowych użytkowników oraz tych, którzy na stronie pojawiają się od czasu do czasu. 
W efekcie wzrasta szansa na uzyskanie wysokiego współczynnika kampanii przy atrakcyjnej stawce 
za konwersję.

Linkowanie

Linkowanie wewnętrzne to sieć powiązań pomiędzy podstronami danego serwisu, dzięki której można 

ID śledzenia:

 UA-591148-16

   

kod nie jest zainstalowany

   

kod nie jest zainstalowany

Kod Google Remarketing

Kod Facebook Pixel



sterować przepływem Page Rank, czyli mocą SEO strony w ramach danej domeny. Dobrze opracowane 
wewnętrzne linkowanie porządkuje treści na stronie, ułatwia użytkownikom dotarcie do pozostałych 
podstron w serwisie, a także pomaga robotom w prawidłowym indeksowaniu podstron. W tej części audytu 
sprawdzisz: Na ile wykorzystujesz moc linkowania wewnętrznego?

 

 

Linkowanie wewnętrzne pomaga użytkownikom Internetu i robotom wyszukiwarki poruszanie się 
po stronie w poszukiwaniu potrzebnych informacji. Nie ma limitu w zakresie liczby linków na 
stronie. Zaleca się jednak wykorzystanie w serwisie tyle odsyłaczy, ile jest potrzebnych dla 
użyteczności strony przy zachowaniu klarowności i funkcjonalności struktury linkowania.

          

liczba linków: 45

linki:

 https://posir.pszczyna.pl/ludzie/

 https://posir.pszczyna.pl/statut/

 https://posir.pszczyna.pl/koncepcja/

 https://posir.pszczyna.pl/kontakt/

 https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-ser
wisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/

 https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-ser
wisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/cyberbezpieczenstwo/

 https://posir.pszczyna.pl/standardy-ochrony-maloletnich/

 https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/

 https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/siatkowka/

 https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/badminton/

 ...

Liczba linków wewnętrznych

https://posir.pszczyna.pl/ludzie/
https://posir.pszczyna.pl/statut/
https://posir.pszczyna.pl/koncepcja/
https://posir.pszczyna.pl/kontakt/
https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-serwisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/
https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-serwisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/
https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-serwisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/cyberbezpieczenstwo/
https://posir.pszczyna.pl/polityka-prywatnosci-i-wykorzystywania-plikow-cookies-w-serwisach-powiatowego-osrodka-sportu-i-rekreacji-w-pszczynie/rodo/cyberbezpieczenstwo/
https://posir.pszczyna.pl/standardy-ochrony-maloletnich/
https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/
https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/siatkowka/
https://posir.pszczyna.pl/aktualnosci/badminton/


 

 

Linki wychodzące z witryny (czyli prowadzące do innych, zewnętrznych serwisów) powinny 
kierować do stron zbliżonych tematycznie oraz możliwie o wyższej jakości (z punktu widzenia 
robotów Google). Należy wystrzegać się linków do stron o słabej wartości merytorycznej. 
Dodatkowo strona, do której linkujemy, a która nie przestrzega wskazówek Google dla 
webmasterów, może obniżać ranking naszej witryny.  
 
Każdy link wychodzący ze strony przekazuje „moc” naszej witryny tej, do której linkujemy, a 
nie zawsze jest to działanie przez nas pożądane. Takim linkom należy nadać atrybut ”nofollow”, 
dzięki czemu m.in. wzmacnianie innych domen kosztem naszej zostanie zablokowane. Taki link 
zatrzyma robota wyszukiwarki w obrębie naszego serwisu. 
 
Dopuszcza się pozostawienie linków do social media i stron naszych partnerów z atrybutem 
"dofollow", pod warunkiem, że są powiązane tematycznie z naszą witryną.

Adresy URL powinny zawierać słowa kluczowe ważne dla poszczególnych podstron serwisu oraz 
powinny być możliwie jak najkrótsze. Należy unikać nieprzyjaznych i niezrozumiałych dla człowieka 
znaków specjalnych, parametrów czy tzw. session ID. (np. ?sid=188_ad77)
 
Po ewentualnej zmianie adresów URL na przyjazne, należy zawsze przekierować dotychczasowe 
adresy na adresy poprawione za pomocą przekierowania 301. Należy również poprawić linkowanie 
do starych adresów na każdej podstronie, na której występują linki do zmienionych adresów.

          

liczba linków: 11

linki:

 https://sitelinx.co.il (dofollow)

 http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=1 (dofollow)

 http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=3 (dofollow)

 http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=2 (dofollow)

 http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=4 (dofollow)

 https://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=1 (dofollow)

 http://www.bip.powiat.pszczyna.pl/?t=84&menu=&mod=site&id=84&rok=&miesiac=&i
d=3036&t=3036 (dofollow)

 https://www.facebook.com/posirpszczyna/ (dofollow)

 https://www.youtube.com/channel/UCF7IX7f_In_Nf7O_Z3nDdrA (dofollow)

 https://www.instagram.com/posirpszczyna/ (dofollow)

 ...

          

Adresy URL są przyjazne

Liczba linków wychodzących i ich atrybuty 
(dofollow, nofollow)

Adresy URL przyjazne wyszukiwarce

https://sitelinx.co.il
http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=1
http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=3
http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=2
http://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=4
https://ligi.posir.pszczyna.pl/index.php?rozgrywki=1
http://www.bip.powiat.pszczyna.pl/?t=84&menu=&mod=site&id=84&rok=&miesiac=&id=3036&t=3036
http://www.bip.powiat.pszczyna.pl/?t=84&menu=&mod=site&id=84&rok=&miesiac=&id=3036&t=3036
https://www.facebook.com/posirpszczyna/
https://www.youtube.com/channel/UCF7IX7f_In_Nf7O_Z3nDdrA
https://www.instagram.com/posirpszczyna/


 
Uwaga: ta zmiana wymaga zaawansowanej wiedzy, a samodzielne wprowadzanie zmian może 
doprowadzić do wielu problemów w obrębie witryny - skontaktuj się z nami jeśli chcesz, aby zajęli się 
tym profesjonaliści.

Wyszukiwarka może wyświetlić ograniczoną liczbę znaków w adresach URL. Długość adresu wraz z 
rozszerzeniem nie powinna przekraczać 115 znaków.

Media społecznościowe

Bezpośrednie interakcje z klientami umożliwiają budowanie trwałych więzi, które w przyszłości mogą 
zaowocować wysoką lojalnością w stosunku do Twojej marki. Pośrednio obecność w sieci społecznościowej 
zwiększa również wartość strony z uwagi na SEO. Praktyka SEO wskazuje, iż istnieje relacja pomiędzy 
aktywnością w mediach społecznościowych (np. polubienia, udostępnienia) a rankingiem strony w 
wyszukiwarce. W tej części audytu sprawdzisz: W jaki sposób wykorzystujesz potencjał mediów 
społecznościowych?

wtyczki: nie

wtyczki: nie

Twitter wyróżnia się na tle innych mediów społecznościowych specyficzną formą komunikacji. 
Ograniczenie ilości znaków wymusza bardziej skondensowany sposób przekazywania informacji. 
Ćwierkając, można wykorzystać potęgę #hashtagów do budowy widoczności postów oraz linków 
prowadzących do strony.

wtyczki: nie

          

długość: 26

          

          

          

Długość adresu URL

Aktywność na Google Moja Firma

Aktywność na Twitter

Aktywność na Facebook



Otoczenie internetowe

Jeśli Twoja strona ma być liderem w wynikach wyszukiwania to zadbajmy o to, aby wyróżniała się na tle 
konkurencji bogactwem unikalnych treści branżowych, fachowymi poradnikami oraz informacjami 
przedstawiającymi firmę jako autorytet w branży. Jeśli w pełni wykorzysta się potencjał serwisu, to można 
uzyskać wyższe pozycje w wyszukiwarce i zyskać przewagi nad konkurencją na wiodące dla danej branży frazy 
kluczowe. W tej części audytu sprawdzisz:

 

 

Widoczność w wynikach Google jest bardzo dobrym odzwierciedleniem kondycji strony. 
Przystępność dla robotów wyszukiwarek, jakość treści i ponad 200 innych elementów składa się na 
algorytmy Google. Trafnym porównaniem jest widoczność w Google do widoczności w branży. 
Bogata w wysokiej jakości treści strona przyjazna robotom wyszukiwarek, zapewnia dużą ilość słów 
kluczowych, a to przełoży się na liczbę konwersji w prowadzonym biznesie.

 

Konkurencja ma ogromny wpływ na dobór strategii marketingowej. Jej analiza to często 
długofalowe działanie, które dopiero po długim czasie przynosi wymierne efekty. Dobór słów 
kluczowych na stronie WWW determinuje konkurencję w wynikach organicznych Google. Poznanie 

 W jakim stopniu Twoja strona jest widoczna w Internecie?

 Z kim konkuruje Twoja strona w sieci?

   

widoczność:

 TOP 10: 62
 TOP 50: 225

   

domena - liczba wspólnych słów kluczowych:

 centrumtenisa.pl: 10

 system.szps.pl: 9

 pszczyna.biz: 8

 pcrsport.pl: 7

 ligi.posir.pszczyna.pl: 6

 suszec.pl: 6

 posir.pl: 5

 pzs2pszczyna.pl: 5

 pszczyna.info.pl: 5

 2ligakobiet.volleystation.com: 4

Widoczność w wynikach Google

Potencjalni konkurenci



konkurencji i przeprowadzenie niezbędnych analiz, np. analizy SWOT, jest wymagane, aby osiągnąć 
oczekiwane efekty działań marketingowych. Przykładowym wskaźnikiem konkurencji może być 
liczba wspólnych słów kluczowych. Jest to idealny punkt wyjścia do dalszych analiz.

Legenda

 
   ważność - neutralna

   ważność - niska

   ważność - średnia

   ważność - wysoka

   ważność - bardzo wysoka

   trudność - niska

   trudność - średnia

   trudność - wysoka

   trudność - bardzo wysoka

obszar działań - copywriting

obszar działań - webdeveloping

obszar działań - optymalizacja SEO


